做未知世界的开拓者
——小米2018校园招聘火热进行中
一、招聘说明

招聘流程：网申——宣讲——笔试（仅软件研发类职位）——面试——offer

网申条件：2018届应届毕业生
网申时间：8月21日至9月17日

笔试时间：9月18日晚7:00-9:00
特别说明：-之前已经投递过简历的同学无需重复投递
-笔试试卷以第一投递职位为准

二、招聘类别

软件研发类：软件研发 / 软件测试

视觉/图像/语音/自然语言处理/深度学习/机器学习/数据/搜索推荐/算法/嵌入式/Android/iOS/PHP/Python/Java/C/C++/前端/测试开发/运维/DBA

硬件研发类：硬件研发 / 硬件测试

射频电路/音频/天线/基带/结构/触控指纹/显示/颜色/图像调试/模组验证/手机测试/硬件测试/外场测试/手机电池pack电子/电池测试/ BSP/Linux驱动 

产品设计类：产品经理 / 运营 / 设计师

产品经理/交互设计师/视觉设计师/产品运营/数据分析
综合管理类：管理培训生

产品管理/项目管理/市场管理/运营管理/供应链管理
三、宣讲流程

宣讲时间：9月初~9月中旬

宣讲地点：北京，哈尔滨，长春，沈阳，大连，武汉，西安，广州，杭州，南京，合肥，成都

        投递简历点击网申链接：hr.xiaomi.com
宣讲及相关职位信息请持续关注小米官网：
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四、宣讲行程
	城市
	院校
	宣讲日期
	星期
	宣讲时间
	校区
	场地

	长春
	吉林大学
	9月5日
	星期二
	18:30-20:30
	前卫南区
	逸夫七阶

	哈尔滨
	哈尔滨工业大学
	9月6日
	星期三
	14:00-16:00
	本部
	新活动中心214

	大连
	大连理工大学
	9月7日
	星期四
	18:30-20:30
	本部
	科技园报告厅

	沈阳
	东北大学
	9月8日
	星期五
	18:30-20:30
	浑南校区
	1号公共教学楼A105

	武汉
	武汉大学
	9月11日
	星期一
	18:30-20:30
	本部
	生命科学学院报告厅

	武汉
	华中科技大学
	9月12日
	星期二
	18:30-20:30
	本部
	研究生活动中心

	北京
	北京邮电大学
	9月14日
	星期四
	18:30-20:30
	本部
	待定

	北京
	北京航空航天大学
	9月15日
	星期五
	18:30-20:30
	本部
	待定

	西安
	西安电子科技大学
	9月7日
	星期四
	18:30-20:30
	本部（北校区）
	图书馆报告厅

	西安
	西安交通大学
	9月8日
	星期五
	19:10-21:00
	本部
	中二1200

	广州
	中山大学
	9月11日
	星期一
	18:30-20:30
	大学城校区
	待定

	杭州
	浙江大学
	9月11日
	星期一
	18:30-20:30
	杭州玉泉饭店
	玉泉饭店3层多功能厅

	南京
	南京大学
	9月13日
	星期三
	18:30-20:30
	鼓楼校区
	逸夫馆报告厅

	合肥
	中国科学技术大学
	9月14日
	星期四
	18:30-20:30
	西校区
	西区活动中心二楼学术报告厅

	成都
	四川大学
	9月15日
	星期五
	18:30-20:30
	望江校区
	就业指导中心201

	成都
	电子科技大学
	9月18日
	星期一
	14:00-16:00
	清水河校区
	学生活动中心201


五、小米各团队介绍：
小米手机部负责小米公司核心业务手机的研发设计、供应链管理、质量管理。汇聚了业内顶尖人才，拥有开放高效的工作环境，配备专业实验室，致力于为亿万用户打造高性能高性价比的智能手机。
小米手机专注于”黑科技“的研发创新，每年推出数款广受用户热捧的手机产品，2016年10月发布的全面屏概念手机小米MIX惊艳全球，引领了全球手机发展的潮流，是中国最具影响力的手机厂商之一，小米，正在以前所未有的速度成长。
小米云平台是小米的移动互联网核心技术部门，涵盖云计算、大数据和人工智能三大技术领域，为小米所有业务提供平台性技术支撑，同时为小米用户和小米生态链合作伙伴提供云端服务。目前部门600多人，主要由Mi Cloud、存储、计算、基础框架、大数据、语音识别与合成、计算机视觉、自然语言处理、深度学习、搜索与推荐、消息系统、账号、生态云、安全、运维和信息部等团队组成。
目前小米云平台支持小米内部130多个业务以及40家生态链公司，Mi Cloud总用户数超过2亿，已经存储了超过600亿张用户照片，12万亿条结构化数据，数据存储总量超过150PB。人脸检测算法曾取得FDDB人脸检测准确率第一，每天处理1亿张相册图片。自然语言处理和语音技术为今年发布的小米AI音箱和小米人工智能电视提供智能服务引擎，全面探索下一代人机交互产品，打造全新而极致的用户体验，为小米的智能设备及互联网业务提供核心的AI服务。此外小米推送设备连接量过3亿，搜索推荐日请求量超过10亿。随着小米手机出货量及用户规模的持续增长，未来的技术挑战及产品优化空间巨大。
小米云平台崇尚技术创新，积极拥抱开源，在HBase和Kudu等开源社区有多位committer，是世界领先的HBase技术团队和贡献者。
小米网作为小米官方的网上商店, 短短6年发展速度惊人, 目前已成为国内第三大电商平台. 用户可一站式购买小米全品类产品, 享受安心、便捷的网购体验. 小米网具有完备的电商体系、物流体系和客服体系, 其实力雄厚的技术和营销团队也在不断挑战, 尝试在交易/支付/供应链支持/配送/用户售后服务/营销等领域建立更强大的核心竞争优势.（2015年4月8日米粉节，小米商城打破了当时世界单一网上平台24小时销售手机最多的吉尼斯世界纪录。）
小米创新部是小米旗下负责创新的部门，第一个产品是“小米小店”这一全新的零售模式。小米小店采用互联网的方法，把握消费升级的历史机遇，打造面向区、县、镇、村用户的“区域电商平台”，让“所有人享受科技进步带来的乐趣”!
MIUI经过7年的迭代已更新至最新的MIUI9，围绕系统安全，核心体验，应用生态，内容分发，浏览器，数据广告，支付金融打造的移动生态逐步建设完善，影响着2亿多用户的日常使用。MIUI用户是最活跃的移动互联网人群，有超过20款小米应用的日活跃用户过千万。我们将继续致力于通过与用户的深度沟通，采用敏捷的开发模式，结合人工智能在语音识别，计算机视觉等方面的进展打造下一代智能化应用，建立人与手机最自然便捷的沟通方式。
小米金服背靠庞大的小米生态圈，利用小米海量数据，线上线下立体渠道，稳步打造小米全链条金融服务，涉及互联网支付、银行卡收单、硬件创新、消费类个人贷款、征信、投资理财、保险等多个板块，并相应持有监管下发的行业经营许可证。
在业界，小米也是将硬件、软件、互联网服务多维整合优化创新做金融，国内最领先的手机公司。
团队是由金融及互联网各路大咖精英组成，相信在不远的将来，小米金服将成为国民级金融服务平台。
小米商业产品部以小米移动生态发起者角色打造的广告平台，服务于小米应用商店, 浏览器, 一点资讯, 小米电视, 小米合作联盟等几十个业务的变现. 基于高并发系统架构+海量数据处理+大规模机器学习的实际应用, 支持应用游戏下载, 信息流, 搜索, 开屏, 视频贴片, 电视画报等十余种主流和创新的移动广告形式. 专注于移动原生广告, 多屏互动, 以及基于2.8亿MIUI用户画像的精准投放. 当前流量日曝光近百亿，2017年收入目标数十亿。
小米生态链是小米内部比较年轻的一支团队，组建不到3年的时间里依托小米生态链体系，孵化了IOT智能家庭（米家App）和电商（有品App）两个业务。
小米IOT（Internet of Things）智能家庭业务致力于打造全球最大的智能硬件平台。截止2017年6月，已有超过6000w台智能设备接入了小米IOT平台。
作为一个开放的平台，小米IOT为各行各业合作伙伴提供完整的从设备联网模组（Wi-Fi/BLE/zigbee）、嵌入式研发、云端研发、iOS/Android端研发、开放平台接入，一直到产品完成之后的电商销售渠道等各种服务。小米智能家庭业务的愿景是服务于所有智能硬件、可穿戴、智能家电等家居生活类智能产品，携手各领域合作伙伴共同为用户打造更智能更轻松的家居生活体验。
有品（mijiayoupin.com）是小米旗下精品生活电商平台，也是小米“新零售”战略的组成之一。有品依托小米生态链体系，延续小米的“爆品”模式，致力于将“小米式的极致性价比”延伸到更广泛的家居生活领域。有品是个开放但品控严格的电商平台，除了小米、米家及生态链品牌，还引入大批优质的第三方品牌产品，并扶持三方品牌独立发展，共同为用户打造有品质的生活。
有品目前涵盖家电、家居、智能、影音、服饰、日用、餐厨、出行等品类，严格把控品质同时，精选控制同品类商品数量，真正做到“好东西不用挑”。运营2年的【小米众筹】也是有品平台一大特色，智能科技前沿酷玩的产品为用户带来更多尝鲜体验。
小米智能产品部负责研发小米品牌平台级智能硬件产品，包含小米路由器、小米VR、小米AI音箱这三条产品线，除此之外，还包含“小米探索实验室”，肩负着探索黑科技新产品方向的重任。
小米品牌的自研智能硬件，一般具备以下特征：
1. 平台属性； 2. 大数据属性； 3. 前瞻性；
事业部下属的“探索实验室”，在16年年初成立，目前已成功孵化出小米VR眼镜和小米AI音箱两款产品，未来的方向还有：AR和机器人。每个待孵化的项目，都同时具备黑科技属性、创新精神、用户需求潜力。
小米智能产品部将你置身于智能家居、虚拟现实、增强现实、人工智能时代的浪潮中，让你站在互联网思维和传统产业、科学与艺术、黑科技与畅销品的十字路口。 
小米互娱是小米公司核心事业群之一，旗下涵盖小米游戏、小米直播等多个互联网泛娱乐业务平台。此外，小米互娱还包括娱乐投资等业务，先后投资有天马时空，南派科技，新圣堂影业等游戏及影视公司。
小米游戏主要由游戏发行平台和小米游戏中心两大业务构成。其中，小米游戏中心是目前安卓市场最大的游戏分发平台之一，去年分发量超过22.4亿，为开发者分成超过22亿。游戏发行平台去年推出的《老九门》和《剑侠世界》两款精品手游大作，拿下诸多权威机构颁发的“最佳IP手游奖”，并一度占据App Store畅销榜Top 2，成为去年RPG类手游中为数不多的明星产品。
小米直播是移动视频社交新平台，为用户提供明星动态、时尚大事件、游戏直播等内容。2017年，小米直播还相继开拓出百家、小视频等业务，进一步根据用户兴趣图谱，提供好玩、有看点的视频内容。此外，新开辟的游戏直播板块还深度绑定了小米游戏，形成直播和游戏双重叠加的效应。
小米电视团队，专注家庭数字娱乐前沿领域的研究与开发，并一直践行“做世界上最好的电视，让每个人都能买得起”的理念。我们推出的小米电视、小米盒子和小米AI音箱等产品均在短时间内迅速成为影响整个中国消费电子市场的明星产品，并保持着千万级的日活跃用户。小米电视作为智能电视领域的领军品牌，对人工智能的发展抱有强烈的使命感，率先推出了全球首款人工智能电视和全球首款人工智能语音电视，确立了AI领域的先行者地位。同时，小米电视秉承开放共赢的理念，与爱奇艺、搜狐视频、腾讯视频、PPTV等各类视频网站达成合作，打造出中国最大的互联网电视内容平台，为用户提供优质的跨屏体验。
